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Abstract 

     Our unique questionnaire survey enables us to examine landed cruise ship crews’ tourist behavior. The 

survey was conducted by interview to crew of Norwegian Joy, Costa Serena and SuperStar Virgo called at 

Kitakyushu Port. Using this survey, we evaluate the optional value of crew’s tourist behavior. As the results 

of evaluating their WTP (Willingness to Pay) for optional tour in Kitakyushu by CVM (Contingent Valuation 

Method), it was confirmed that their WTP for tour plan II (Japanese luxuriously lunch using local ingredients) 

is higher than tour plan I (Seaside walking with seafood lunch). Estimation results of logit analysis show that 

age, number of visits to Japan, distance from visitor’s home country and consumption amounts have effects 

on acceptable probability of WTP. 
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要旨 

 本稿では，北九州港ひびき CT に寄港したクルーズ船の船員を対象としたアンケート調査をも

とに，仮想市場評価法（CVM：Contingent Valuation Method）によって，彼らの観光行動のオプシ

ョン価値を計測した上で，WTP の要因分析を行った。 

 その結果、回答者の WTP を平均値で見ると，Tour I よりも Tour II の WTP が高く，回答者は

Tour Iよりも Tour IIを評価していた。ロジット分析によるWTP の要因分析から，支払意思確率に

対して，年齢，距離，来日回数，支出金額が効果を発揮していた。このことは，年齢が高く，来日

回数や支出金額が多く，さらに，出身国が遠方の船員は，貴重な来日機会に際し，コト消費を前

提とした OT を楽しみたいという意識があることで提示を受諾したものと考えられる。 
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